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Cilem maturitniho projektu je vytvoreni portfolia pro marketingové komunikace pro
realnou spolecnost GTS Invest. V projektu se budu zamérovat i na tvorbu grafickych
navrhi. Pro realizaci bude zaroven provedena analyza konkurence, zhodnoceni silnych a
slabych stranek spolecnosti, tvorba klicovych slov, SWOT analyza a dal$i marketingové
analyzy a urcenti cilové skupiny. Pro spole¢nost bude také vytvotrena kampai pro socialni
sité a fotodokumentace. Zavérem prace budou zhodnoceny nové prilezitosti a prinosy

noveé navrhnuté marketingové strategie vcetné finan¢niho rozpoctu.



Strucny casovy harmonogram (s daty a konkretizovanymi ukoly):

e Zari 2020 - Analyza soucasného stavu spolecnosti a jejich dosavadniho
grafického designu, konzultace s jednatelem spolecnosti o pripadnych zménach a
sestaveni grafického planu. Ziskani potrebnych pristupovych hesel

e Rijen 2020 - Analyza konkurence, vytvofeni SWOT analyzy, analyza kli¢ovych
slov. Zhodnoceni soucasné navstévnosti webu a socialnich medii pro pozdéjsi
porovnani. Sestaventi cilové skupiny

e Listopad 2020 - Ziskavani a tvofeni materialli pro tvorbu socialnich siti a jejich
nasledna tvorba. Vytvoreni vydctovani investic pro firmu

e Prosinec 2020 - Vytvoreni kampani pro online marketing

e Leden 2021 - Analyza vnimani firmy potencionalnimi zakazniky po provedenych
zméndach, vytvoreni dalsich grafickych navrhi (vizitky, reklama na billboard,
bannery pro kampané)

e Unor 2021 - Kompletace projektu a sepsani dokumentace

e Brezen 2021 - Prostor na doladéni drobnych nedostatkili, odevzdani kompletniho

projektu

Prohlasuji, Ze jsem maturitni projekt vypracoval samostatné, vyhradné s pouZitim

uvedené literatury.

V Pardubicich dne:



Anotace

Hlavnim cilem maturitniho projektu je zhodnotit marketingovou strategii a firmy
GTS Invest. Seznamil jsem se s firmou, jejimi dosavadnimi propaga¢nimi prostredky,
grafickym designem a jejim celkovym fungovanim. Ukazalo se, Ze firmé chybi mnoho
prostredki, které jsou potiebné pro zviditelnéni na trhu i mimo mensi mésto nedaleko
Pardubic, Hlinsko, kde firma sidli. Diky témto nabytym védomostem jsem navrhl novou
marketingovou strategii, zaloZil prislusné socialni sité, vytvoril grafické navrhy, navrhy

reklam a vytvoril prislusné marketingové analyzy.
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Uvod

Pro maturitni projekt jsem si zvolil praci na firmé, ktera ptisobi na trhu vice nez 13

let a se kterou jsem spojen rodinnym vztahem.

Hlavnim cilem maturitniho projektu je vytvoreni portfolia pro marketingové
komunikace pro firmu GTS Invest, analyzovat dosavadni marketingovou strategii a

doplnit jeji nedostatky.

Teoreticka ¢ast bude obsahovat informace o cilové skupiné, konkurenci,
marketingovych postupech, grafickém designu a jeho psychologii, seznameni se
S pouzitymi nastroji a s vytvorenymi socialnimi sitémi.

s v

Prakticka ¢ast bude poté obsahovat postup pfi tvorbé socidlnich siti, vysledek
alespon jedné propagované reklamy, po konzultaci s jednatelkou firmy sestaveni cilové

skupiny, vytvotreny chybéjici graficky design a marketingové analyzy.

Toto by mélo pomoci zviditelnit znamou firmu po Hlinsku, ktera se zabyva stavbou
rodinnych doma ¢i rekonstrukcemi prevazné diky doporuceni zndmymi, na
profesionalnéjsi uroven za pouziti lepsi marketingové strategie, nez byla doposud a

poskytnuti firmé grafickych navrhii napf. vizitek, nového loga, protoZe nynéjsi logo je pro

D~

firmu nevystizné a vizitky firma zatim nepouziva zadn



1. Zakladni informace o firmé

Firma GTS Invest b€hem svého plisobeni na trhu zménila jednatele. Od svého zaloZeni
roku 2008 se spolecnost zabyvala inZenyrskou CcCinnosti ve vystavbé, realitni a
projektovou cinnosti a od roku 2017 se soustred’uje pouze na provadéni staveb, jejich

zmén a odstranovani.

Jedna se o mensi firmu, sidlici ptivodné v Hlinsku, nyni vSak firma udava svou
faktura¢ni adresu v Pardubicich v Zamecké ulici 18. Jednatelka této firmy je Petra
Jenickova, moje teta, v ¢emZ samoziejmé spociva par benefitli, jako je pratelska

komunikace a privétivejsi jednani.



2. Konkurence

Na trhu se samozrejmé neustale setkdvame s konkurenci, kterou at' uz chceme, nebo
ne, musime vzdy brat v potaz, pokud chceme zachovat ty nejefektivnéjsi aplikované

marketingové strategie pro dosaZeni co nejlepsich moznych vysledkd.

Konkurence této firmy spociva nejvice ve tfech firmach sidlici v Hlinsku (TSM Design

s.r.o., Stavebni firma Libor Jindfichovsky s.r.0., Renos s.r.o.).

V pripadé, Ze je naSim cilem vybudovat si u potenciadlnich zakazniki dGvéru v podobé
jistoty o provedeni profesionalni prace, nesmime si dovolit jakékoliv chyby. At se jedna o

pozdni terminy, ¢i chyba v organizaci. Diivéra a spokojenost klientti je velmi diilezité.

2.1.TSM Design

TSM Design je spolecnosti s dlouholetou tradici a zkuSenosti. Pivodné se vénovali jen
dodavkam nabytku zejména v regionu vychodnich Cech. Piisobnost se rozrostla z Hlinska
do celé Ceské republiky, kde k nabytku pfibyly kompletni interiéry a stavebni prace.

Firma také pomaha s financovanim. [7]

2.2.Stavebni firma Libor Jindfichovsky s.r.o.

Stavebni firma Libor Jindfichovsky ptisobi ve stavebni vyrobé jiz vice nez 11 let. Firmu
zaloZil Libor Jindrichovsky v roce 1999 po mnohaletych zkuSenostech v praxi. 0d mensich

zakazek se firma zacala dostavat k zakazkam vétSiho charakteru. [8]

2.3.Renos s.r.o.

Firma byla zaloZena jako spole¢nost s ru¢enim omezenym v roce 1982, takze ptsobi
na trhu vice neZ 25 let. Za tuto dobu firma nasbirala nespocet zakazniki. Uspésna firma
se zabyva jak stavbami domi ¢i primyslovych staveb, tak prodejem stavebnin. Na

zaloZeni se podilelo devét spolec¢nikd. [12]



3. Cilova skupina

Cilova skupina oznacuje skupinu osob, nebo dokonce i firem, kterou se snazime
zaujmout. Znalost cilové skupiny je nezbytnou soucasti kazdého tspésného podnikani.
JelikoZ se jedna o stavebni firmu, cilova skupina je tedy velmi Siroka, ale da se pomérné

spolehlivé specifikovat dle potreb firmy GTS Invest.

3.1.Déleni cilové skupiny

Cilova skupina je rozdélena na 4 hlavni faktory:

e Geograficka kritéria (staty, regiony, mésta, podnebné podminky, ...)

e Demograficka a socioekonomicka kritéria (pohlavi, vék, narodnost, vzdélani, vyse
piijmg, ...)

e Socio psychologickd kritéria (Zivotni styl - vegetariani, jogini, fanousci,
cestovatelé..., charakteristika osobnosti - cilevédomost, uzavienost, podnikavost,
otevienost, autoritativnost, ...)

e Behavioralni kritéria (pri¢iny chovani, frekvence nakupu, mira uZzivani, ...)

Tato kritéria se pak samozrejmé prolinaji a diky tomu existuje velké mnoZstvi cilovych
skupin. Znalost potieb osob, na které je kampan urcen, je velkym pomocnikem jak pfri
vyvoji, tak pri aplikaci efektivni reklamy i celé strategie marketingu. Spravné urceni cilové
skupiny je naprostym zdkladem jak pro tuspésnost reklamy, tak pro volbu jazykovych

prostiredki pouzitych v pravé reklamé, pouziti emoji, ¢i kam reklamu nejlépe umistit. [14]

3.2.Specifikace cilové skupiny

Cilovou skupinu takovéto stavebni firmy miizeme specifikovat na zakladé prijmu,
rodinného stavu, véku, dle mista pobytu a mnoho dalsiho. Opét zde mtizeme byt kreativni

a rtizné nakombinovat jednotliva kritéria praveé ze 4 definovanych faktort.

Postavit si vlastni, ¢i rodinny diim je velmi casové i finantné narocny proces. Za
fyzickou osobu spadajici do cilové skupiny tedy s jistotou mGzeme zaradit jedince, kteri

jsou néjakym zplisobem financné zabezpeceni. Dale mlZeme odhadovat, kdo by si



potencialné chtél zaridit nové bydleni. Mohou to byt napriklad nové rodiny, zasnoubeni,
nedavno oddani, lidé, ktefi maji cerstvé déti nebo je planuji, ale i rozvedené rodiny kdy si
v drtivé vétSiné minimalné jeden z dvojice bude hledat nové bydleni. Principem je,

zaregistrovat potiebu potencionalniho zakaznika a nabidnout mu to nejlepsi reseni.

Cim vice budeme mit spravnych a vystihujicich specifikaci cilové skupiny, tim vétsi
méame $anci na ispéch v podobé novych zakazek. Uspé$na propagace viak nemusi byt
vZdy jen ziskani novych zakazek. Za uispéch povazujeme i nové sledujici socidlnich siti, ¢i
alespon reakce na prispévek, to znaci zaujeti, o coZ ndm jde v prvni radé. Toto pozdéji

vede pravé k zisku novych zakazek a zvySeni povédomi o firmé.

3.3.Sablona cilové skupiny

JelikoZ tato firma plisobi samoziejmé i na socialnich sitich, je nezbytné si vytvorit
Sablonu cilové skupiny, na kterou budeme cilit pti placené propagaci pro ziskani co
nejlepsich moznych vysledki. Tuto Sablonu si uloZime a poté vyuzijeme i nékolikrat pfti
facebookové propagaci. Sablonu cilové skupiny, kterou budu k propagaci nejen na

Facebooku, ale i na Instagramu pouZivat jsem zvolil nasledujici:

Podrobnosti o okruhu uzivatelt Va

Lokalita — Zije v oblasti Ceska republika: Hradec Kralové, Hradec Kralové (+16
km) Hradec Kralové Region; Chrudim (+40 km), Hlinsko (+40 km), Pardubice
(+10 mi), Slatinany (+40 km) Pardubice Region

Vek 26-50

Lidé, kteri splnuji Rodinny stav: In a relationship , Married , Engaged,
Unspecified , Civil Union, Domestic Partnership nebo Rozvedeny/a, Rodice:
Rodice (vée), Zivotni udalost: Newlywed (1 year), Newly-engaged (6 months),
Newly engaged (1 year) , Newlywed (6 months) , Newly engaged (3 months)
nebo Novomanzelé (3 mésice)

Obrdzek 1 - Cilovd skupina



4. Persony

Persony patfi do uvodni ¢asti priprav obsahu do naSich kampani, placenych

propagaci, Ci jen dalsi béZny prispévek na socialni sité.

Persona oznacuje fiktivni osobu nami vytvorenou, ktera by podle nas méla
predstavovat idedlniho zdkaznika, diky cemuz si 1épe predstavime, jaky maji
potenciondlni zdkaznici problém, ¢i potiebu a miZeme tomu tak prizpisobit nas
reklamni obsah - abychom vyvolali zajem u co nejvice potencionalnich zakazniki a

spravné tak zacilili. Persona by samozirejmé méla patrit do nasi cilové skupiny. [15]

Vytvoril jsem tedy 2 persony a poté na nich aplikoval STDC framework.



4.1.Personal

Pote

Petr

ncionalni zakaznik GTS Invest

Veék:
Bydlisteé:

Rodinny stav:

31 let

Mensi byt v centru Pardubic (2 + kk)

T€hotna pritelkyné (28 let)

Obrdzek 2 - Persona 1 - Zdroj: twitter.com

Zajmy: Sport, jizda na motocyklu, osobni rozvoj, rozsifovani
ridicského opravnéni, ucastni se pratelskych vikendovych utkani ve fotbale
Pratelé: Kolegové v praci, primérny okruh pratel
Zaméstnani: Zaméstnanec v bance
Prijem: 35 tis. Cistého + prémie (aZ 3 tis. mésicné)
Vzdélani: Vysoka Skola pedagogicka
Stredni obchodni Skola
Internet: Operacni systém: MacOS
ProhliZec¢: Safari Vyhledavac: Google
Socialni sité (Facebook, Instagram, Pinterest, Twitter, Twitch)
Rozkliknuti primérné 1 z 15 reklamnich oken
Sleduje Akcie, novinky z celého svéta
Problém: Pan MareKk si je védom, Ze mu brzdy prijde na svét jeho prvni potomek a
predstava spole¢ného Zivota do budoucna v byté 2 + kk je pro néj i jeho
pritelkyni neprijatelnd, chtél by postavit novy diim v modernim stylu.
Reseni: Nabidneme panu Markovi nase sluzby a po konzultaci s jednatelkou firmy

mu firma GTS Invest vytvori navrh rodinného domu v modernim stylu

v destinaci dle jeho vybéru.



4.2.Persona 2

Potencionalni zakaznik GTS Invest

Veék:
Bydlisté:

Rodinny stav:

Viktor

43 let
Byt v Hradci Kralové

Rozvedeny, 2 roky Zije s novou Zenou a 2

nevlastnimi détmi (6 a 10 let)

||

Obrdzek 3 - Persona 2 - Zdroj: yourwikis.com

Zajmy: Zajimad se o technologie, Psychologii, IT,
business, nakupuje pouc¢né knihy o podnikani

Pratelé: Viktor je velmi oblibeny a ma Siroky okruh pratel, ma dobré vztahy
s rodinou

Zaméstnani: Majitel restaurace

Prijem: 55-65 tis. mésicné

Vzdélani: Vysoka skola Obchodni
Gymnazium

Internet: Operacni systém: Windows 11 Antivirus: Avast Premium
ProhliZzec¢: Google Chrome Vyhledavac: Seznam.cz
Aktivni na Facebooku, jiné socialni sité nema
Vyuziva: Alza.cz, Rohlik.cz, Sreality.cz, Novivky.cz

Problém: Pan Viktor ma ted novou rodinu, je uz unaveny z ruchu ve velkomésté a
chtél by své nové rodiné poskytnout nové zazemi a mit pasivni prijem
z pronajmu jeho starého bytu

Reseni: Firma GTS Invest by Panu Viktorovi nabidla stavbu nového rodinného domu

v klidné destinaci presné dle jeho predstav



5. STDC framework

See Think Do Care, zkracené STDC framework, je obchodni schéma zamérujici se na 4

nakupni faze zakaznika:

1
2.
3.
4

See - vzbudit zajem
Think - odpovédét na otazky
Do - uleh¢it nakup

Care - Starostlivost o zakaznika

Pricemz v kazdé z nich je zapotiebi mit k potencidlnim zakaznikiim odlisny piistup.

Toto obchodni schéma je vlastné o navazovani vztahu se zakaznikem a jeho udrzovani,

nebo dokonce prohlubovani. [10]

Jiz zminéné 4 faze mohou také vypadat néjak takto:

1.
2.

Zakaznik vidi kvalitné odvedenou praci

Zakaznik se rozhoduje, zda zvoli tuto firmu pro stavbu svého domu a zda dim
opravdu chce

Rozhodne se zjistit si néco vice o firme, pokusi se najit na strankach, domluvi si
konzultaci s jednatelem spolecnosti

Pripadné doporuci tuto firmu svym znamym ¢i udéli pozitivni recenzi, nebo
povoli vyvéSeni reklamniho baneru na plot své zahrady, coZ je také velmi

ucinny zplisob propagace stavebni firmy



See Think Do Care
Persona 1 Petr brouzda  Zacne sledovat Petr na GTS Diim je
po Instagramu  Instagramové Invest postaven, Petr
Petr avtom ho tiéty s touto Instagramu je kone¢né
zaujme tématikou - rozklikne i spokojeny,
reklama, na ruzné stavebni webové firma nabidla
stavebni firmu firmy vCetné té stranky a znovu vizitku a sluzby
GTS Invest. Je  nasi. GTS Invest = si je prohliZi. Po v pripadé
reklamou ho ale oslovi chvili je dalSich
uspésné svym rozhodnut a pozadavkad.
osloven a klika nevSednim sjednava si Petr si GTS
na odkaz, ktery hezky schiizku. Invest oblibil.
vede na vypadajicim
webové designem
stranky. Instagramu.
Persona 2 Viktor jede Doma premysli = Je presvédcen, S firmou je
] z prace a vidi nad stavbou Ze chce co naprosto
Viktor diim, ktery by = domu a hleda si nejdiive spokojen a uz
vyhovoval jeho na internetu postavit dim.  ted vi, Ze kdyby
predstavam au stavebni firmy.  Chce védét do bylo na domu
néj plakat GTS cehojde a potreba cokoliv
Invest. z firmy GTS dodélat, obrati
Invest ma se praveé na

10

nejlepsi pocit,
tak si sjedna
schizku.

tuto firmu,
kterou i

doporucil

pratelim.

Tabulka 1 - STDC framework




6. SWOT analyza

Zkratka SWOT je odvozena od anglickych nazvl Strengths (silné stranky),

Weaknesses (slabé stranky), Opportunities (prileZitosti) a Threats (hrozby). Tato analyza
ndm pomuze zjistit soucasnou situaci firmy a ukaze ndm, cemu bychom méli vénovat vice

pozornosti. At uz mluvime o vyuZiti prilezitosti, ¢i zaméreni se na nedostatky, neboli slabé

stranky.

Kvalifikovani a zkuSeni remeslnici

v Vhodna velikost a specializa¢ni
struktura stfedni firmy

v Nizka hrozba vzniku novych
stavebnich spole¢nosti

v

NiZsi rezijni naklady nez konkurence

ZvySeni povédomi o firmé i mimo
region diky propagaci firmy na
socialnich sitich

v' Ziskani komplexnéjsich zakazek, ¢i
dlouhodobéjsich spolupraci diky
tvorbé vhodné kampané na socidlnich
sitich

v" MoZnost osloveni konkurence a
nasledna spoluprace na naro¢néjsich
stavbach

Tabulka 2 - SWOT analyza
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7. Graficky design

V dnes$ni dobé internetu a online svéta je nepostradatelnosti pro kazdou firmu
minimalné jednoduchy graficky design. Uplnym zakladem v tomto odvétvi je logo, pod
kterym firmu prezentujeme a se kterym si firmu lidé spoji. Pozornost musime také
vénovat spravnému vybéru barev a tvarii. Samozirejmé ¢im vice prace vénujeme tvorbé
grafického designu pro firmu, tim snazsi a u€innéjsi je reprezentace firmy nejen na

internetu.

. [+
7.1.Psychologie tvarl
Stejné jako barvy, tak i tvary maji sviij psychologicky vyznam a jejich spravny vybér je

také dileZitou soucasti tvorby grafického designu.

JelikoZ se bavime o stavebni firmé, nejvhodnéjsi bude volba ¢tverce ¢i obdélniku, nebo
jejich kombinace v podobé naznaku téchto tvart napit. ve vizitce, billboardu, ale

predevsim v logu.

7.1.1. Ctverec

Ctverec jako takovy, symbolizuje pevnost, nehybnost, nebo néjaky opérny bod ¢i

stavebni kdmen, coZ se pro stavebni firmu hodi ze vSech tvari s jistotou nejvice. (6]

Tevar Pohlavi ¥iditelnost Poutavost Oblibenost Asociace
. muz nizka nizk wwzoki pewnost, predeidatelnost, jistota
Zena nizk 4 nizk 4 nizka kiehkaost, téikaost, drznost
muz . i L mystika, vzrugeni, moc
‘ . wpsokd wpsokd nizka o ..
Zena nasili, nebezpedi, hrozba
. muz vusoka wusoka nizka néznost, slabost, Zenskost
Zena wuzoka wusoka wusoka jemnost, lazka, teplo
o, mul , , o
—— . vusoka wusoka vwsoka pFijemné zazitky, pocit bezpedi
LTV

zdroj: GuerillaMadketing com

Obrdzek 4 - psychologie tvartii
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7.2.Psychologie barev

Pri tvorbé grafického designu bychom se méli zamérit i na tvary a barvy z
psychologického hlediska, coz je také velmi dilezité. Z vyzkumt vyplyva, Ze mezi 62-90 %

usudkd je zalozeno na barevném vnimani. [3]

7.2.1. Zelend

Zelena je barva plisobici predevsim uklidiiujicim dojmem, zbavuje stresu a napéti, coz
bychom si od domova asi kazdy piedstavovali. Je to barva svézi travy, prirody, cozZ se nam
hodi do domova, jako predstava zahrady a pfipominka vyhody bydlet vdomé, kde mame
vlastni zahradu oproti bytu, kde mame povétSinou jen betonovy balkon o rozloze par

metru ¢tverecnich.B3l

7.2.2. Cerndabil3

Tyto barvy vyjadruji eleganci a luxus, proto tyto barvy vyuZivaji ve svém designu
spolecnosti, které se snaZi vypadat luxusné a draze, coz koresponduje se zakazkami
s vy$Si financ¢ni narocnosti, které se snazime ziskat. Pokusim vyvarovat prehnanému

pouZiti cerné barvy, nechceme plisobit moc agresivné, v kombinaci se zelenou barvou.[3]

7.3.2Zvolené barevné provedeni

Snazime se ziskat pocit pohody z bydleni, ale také profesionalitu, proto se budu
pohybovat predevsim v kombinaci zelené, bile, ¢erné, ¢i Sedé barvy. V tomto barevném

stylu je potom udélané logo a vizitky.
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8. Adobe

Adobe, je softwarova firma sidlici v USA zamérena na oblast pocitaCové grafiky. Nabizi
vice nez 20 profesionalnich grafickych programt, mezi které patii napi. i Photoshop,

[llustrator, ¢i program na strihani videi nesouci nazev Premiere Pro.

8.1.Adobe lllustrator

Pro tvorbu vizitek, loga, baneru a potisku na automobily jsem poZival program Adobe
[llustrator, coZ je program vyvinuty spole¢nosti Adobe. Diky bohatym funkcim tohoto

editoru, se Illustrator stal univerzalni graficky editor, ktery pouzivam nejcastéji.

14



9. Logo

JelikoZ staré logo vyvolavalo dojem investicni spolecnosti, rozhodl jsem se zkusit
vytvorit nové. Tvorba loga byla celkem narocna, nejsem graficky nadany, vyzkousel jsem
nékolik variant, kdy jsem se do loga snazil zakomponovat jakysi jednoduchy jerab, ale
jelikoZ navrhy byly katastrofalni, jsem se rozhodl vyuzit v logu primo jméno spolecnosti,
a to GTS Invest, coZ byla za mé nejlepSi varianta. Logo je tedy velmi jednoduché,

poskladané z pismen. Je mozné pouZit dle potreby i pouze ikonicka 3 pismena v nazvu

INnvest

firmy.

Obrdzek 6 - Logo tplné - Zdroj: viastni

Obrdzek 5 - Logo zkrdcené - Zdroj: viastni

V souvislosti na tom, na jakém podkladu Logo uZijeme, mliZzeme ¢erné G a T zaménit

za bilé, ¢i zesvétlit odstin Sedé.

Obrdzek 7 . Logo cerny podklad - Zdroj: vlastni Obrdzek 8 - Logo modry podklad - Zdroj: vlastnt
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10. Vizitka

Vizitka je dtlezitd, ekl bych Ze spolu slogem reprezentacni a nezbytnou soucasti

kazdé firmy, ktera se snaZzi ziskat nové klienty. Pro tvorbu vizitek jsem pouZil program
Adobe Illustrator a kombinaci zelené a bilé barvy. Rozmér vizitky jsem zvolil standartné

1063 x 591 pixelti, coZ odpovida zhruba 9 x 5 centimetrt.

Nahled vizitky jsem vlozil do ndhledové Sablony, pro lepsi predstavu i konzultaci s

jednatelem firmy. Design jsem zvolil jednoduchy a ¢isty.
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10.1. Nahledy vizitek

[ﬂ GTS Invest

Jednatel Fakturaé¢ni adresa
Petra Jeni¢kova G:['S IN'\CEST s.r.o.

+420 776 866 078 Zimecka 18, .
jenickova@gtsinvest.cz 530 oz Pardubice

ICO: 27535967
DIC: CZ27535067

E: info@gtsinvest.cz

& www.gtsinvest.cz

GTS Invest

.
hﬂ]l GTS Invest

lednatel Fakluradni adresa
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GTS Invest

Fakturaéni adresa

Jednatel

Petra Jeni¢kova GTS INVEST s.ro.
+420 776 866 078 Zameckd 18,
jenickova@gtsinvest.cz 530 02 Pardubice
) & ' IC: 27535967

DIC: CZ27535967

E: info@gtsinvest.cz

www.gtsinvest.cz

GTS Invest

Obrdzek 9 - vizitka ¢. 2 - Zdroj: vlastni

GTS Invest

Jednatelka Faktura¢ni adresa

Petra Jenic¢kova GTS INVEST s.r.o.
+420 776 866 078 Zameckd 18,
jenickova@gtsinvest.cz 530 02 Pardubice

1C: 27535967

DIC: CZ27535967

E: info@gtsinvest.cz

@ www.gtsinvest.cz

GTS Invest

Kontaktni osoba

Jiff Nekvinda GTS INVEST s.r.o.
+420 608 866 075 Zél““‘f;" 13: o
nekvinda@gtsinvest.cz 530 02 tardubice
@sg 1C: 27535967
DIC: CZ27535967
E:info@gtsinvest.cz

Fakturac¢ni adresa

& www.gtsinvest.cz

Obrdzek 10 - vizitka ¢. 3 - findIni - Zdroj: vlastni




Po konzultaci s jednatelem firmy jsme se domluvili na tisku posledni Sedé varianty
vizitek, kde je jiZz pouzité nové logo. Do ostatnich navrhd jsem nové logo uZ
neimplementoval, protoZze tyto navrhy nebudou vyuzity. MiZeme si na nich vSak

vSimnout starého loga a porovnat ho se soucasnym.

10.2. Potisky na sluzebni automobily

- T S il = 3
. 2 . . . . P
. 2 ; e L SR & i Y,
b5 o <t o - Z - CnC

Obradzek 12 - BMW potisk strana - Zdroj: https://pixabay.com/, vlastni u'pravd

-7
A ~ ~ T b i - e -

Obrdzek 11 BMW potisk strana 2 - Zdroj: https://pixabay.com/, vlastni tiprava
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11. Reklamni baner

K mé grafické tvorbé také nechybél reklamni baner, ktery mohu vyuzit v reklamé
na Facebooku. Baner je ve formatu 1:1,91, coZ je jeden ze tii idealnich velikosti pro

publikovani ve Facebookové reklamé.

Inves

Vase cesta za vysnénym
bydlenim vede praveé
pres nas.

GTS Invest

www.gtsinvest.cz

f GTS Invest @gtsinvest &

Obrdzek 13 - Baner - Zdroj: vlastni
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GTS Invest

Sponzorovano -

Inves

Vase cesta za vysnénym

bydlenim vede pravé
pres nas.

GTS Invest  /

GTSINVEST.CZ

GTS INVEST Pozadat
Stavby doma, primyslovych, rodinnych

www.gtsinvest.cz

f GTS Invest (o) @gtsinvest

) To se mi libi () Okomentovat &> Sdilet

Obrdzek 14 - Reklama baner - Zdroj: vlastni{

Jak vidime tato reklama uz vypada o mnoho lépe. Tuto reklamu budu pozdéji také
publikovat. Chceme pfteci co nejvice sledujicich nasich vytvorenych profild, oslovit co

nejvice lidi a odkazat je i na nase dalsi profily ¢i webové stranky.
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12. Reklamni slogany

Pfi tvorbé reklamy, ¢i baneru by nemél chybét néjaky kratky text, ktery si lidé mohou
spojit s danou firmou. VSichni jisté zname napriklad banku Airbank a jeji slogan: , Airbank,

i banku muzete mit radi.”

Pokusil jsem se tedy vymyslet néjaké kratké spojeni, které definuji firmu a které bych
mohl pouzit pravé v reklamach, na banerech, ¢i na socialnich sitich, nebo pozdéji dokonce

v namluvené reklamé v radiu ¢i videu.

e Postavime i vas diim.

e Investujte do domova.

e Plnime sny.

e VasSe cesta za vysnénym bydlenim vede pravé pres nas.
e KdyzZ prestane byt domov domovem.

e Radost bydlet.

e Bydleni dle vaseho gusta.

e Nic pro nas neni nemozné.

e Drzime slovo.
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13. Socialni sité

Socialni sité se v dneSni dobé stale rozmahaji vice a vice a drtiva vétSina vétsich firem
vlastni alespon jednu stranku na Facebooku, ¢i ma instagramovy ucet, pres ktery
propaguje své sluzby ¢i produkty. V ramci projektu jsem firmé GTS vytvoril stranku na

Facebooku a Instagramovy profil.

13.1. Facebook

Facebook ma v Cesku 5,3 milionu uZivatel®, coZ je 54 % celkové populace v Ceské
republice. [16] Pro lepsi povédomi o firmé je samoziejmé privétivy hezky vzhled socidlnich
siti. Ze staZenych obrazkd vytvoril v programu Adobe Illustrator tvodni obrazek ve

Facebookem pozadovaném formatu 820 x 312 pixeld.

GTS Invest

@gtsinvest - Stavebni firma #" Upravit WhatsApp

Hlavni stranka Skupiny Kariéra Udalosti Dalsi » =4 Propagovat Q o @ v

Obrdzek 15 - FB strdnka - Zdroj: vlastn{
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13.1.1. Propagace na Facebooku

Propagace na socialnich sitich je v dneSni dobé nedilnou soucasti kazdé firmy, ktera je
ochotna podstoupit kroky k tomu byt na trhu, mezi lidmi viditelna a ziskat povédomi o
firmé.

V roce 2021 je pocet lidi vyuzivajicich socidlni média celosvétové vice nez 3,96
miliardy, pricemz priimeérny uzivatel ma 8,8 uctli na rliznych socialnich sitich. Popularni
platformy, jako je Facebook, maji vice neZ 66,09 % mési¢nich uZivateld prihlasujicich se k

pouzivani socidlnich médif denné. [17]

Kromé klasické placené propagace také neni od véci kontaktovat Facebookové stranky
mést, ¢i riznych pamatek a nabidnout jim sluzby. Déle je také mozné kontaktovat osobu,
ktera pisobi na internetu a ma velké pocty sledujicich na socialnich sitich, fika se jim
influenceri. Mohou napft. verejné doporucit néjaky produkt, ¢i sluzbu, a pravé tento
produkt, ¢i sluzba, ziska u fanouskd daného influencera dobré povédomi. Ovliviiuji tedy
své publikum. Pokud chceme takovou reklamu, musime dané osobé samozi'ejmé patticné

zaplatit. Dle mého nazoru je pravé toto nejucinnéjsi reklama mezi mladsi generaci.
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13.2. Reklamac.1

GTS Invest eee
Sponzorovano - @

Kdy jindy nez ted? Uz vas to v byté nebavi a
chcete néco opravdu svého? Vytvoite si novy
domov v klidné destinaci dle vaseho gusta i
finan€nich moznosti.

Pojdte s nami do toho a my se o ve
postarame.

GTSINVEST.CZ

GTS Invest [ KONTAKTUJTE NAS ]
Stavby domu, prumyslovy...

Obrdzek 16 - FB reklama - Zdroj: vlastni

Tato reklama je podobna tém konkurenc¢nim. Jedna se o jednoduchou reklamu o
jenom obrazku, kde vidime rodinny diim s modelovou rodinou na zahradé. Fotka
plisobi pozitivnim dojmem a jejim zdmérem probudit touhu po tom, vlastnit také

takovy diim.
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13.3. Reklamac. 2

GTS Invest

Sponzorovano - Q

Mate pocit, Ze uz Vase bydleni neni to, co byvalo? V tom pfipadé je ten
spravny cas na zménu@ §

Je libo rekonstrukce, nebo radéji do nového?se

Nebojte, nejsme drazi . » ¥ Na viem se domluvime, v3e je na preci na
Vas a my jsme tu pro Vas'®¥

Co treba nova
koupelna?s o I

Obrdzek 17 - FB reklama 2 - Zdroj: vlastni

Tuto reklamu jsem se pokusil udélat o néco zvlastnéjsi, nez je vétSina reklam na
stavebni firmy. Moji hlavni myslenou pfii tvorbé této reklamy bylo, aby zaujala, aby se
odlisila, ale aby zaroven méla néjaky smysl. Pokusil jsem se zakomponovat kosmonauta
v oCividné staré nevzhledné koupelné do kontrastu snovymi utulnymi interiéry
s myslenkou, Ze se pravé nékteri potencionalni zakaznici moZna ,neciti jako doma*“ a radi

by provedli rekonstrukci.
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13.3.1. Vysledek reklamy €. 2

Uspésnost o
2 498,76 K¢ vydano za 10 dni.
Kliknuti na odkaz o Dosah @ 15 532
Cena za o v
226 Kliknuti na... 11,06 Ke

Aktivita
Zajem o piispévek

Kliknuti na odkaz

Reakce na piispévek

|3

Obrdzek 18 - vysledky reklamy 2 - Zdroj: viastni

Tento jednoduchy ptrehled GispéSnosti reklamy ndm tika, za co jsme vynaloZili
nase finan¢ni prostredky. Vidime zde cenu za jednotlivé prokliky na stranky, reakce

na prispévek a zajem o prispévek.
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13.4. Facebook Business Manager

Facebook Business Manager nam umoziiuje spravovat veskery placeny i neplaceny
obsah. Miizeme zde také sdilet pristup k polozkdm s libovolnou osobou, kterou mame na
Facebooku pridanou do pratel. Tuto funkci nejcastéji vyuzivaji vlastnici stranek, kteri
chtéji prenechat jeji spravu nékomu jinému, aniZ by museli vyzrazovat své osobni

prihlaSovaci udaje.
Co vSechno se da s timto nastrojem délat?

e Vytvaret a spravovat obsah na jednom misté (napiiklad miizeme odepisovat na
zpravy jak z Facebooku, tak z Instagramu v jedné sekci)

e Nastavovat pristup a opravnéni uzivatelim, ktefi ndm pomahaji, nebo za nas
spravuji nase reklamy, stranky, ¢i profily, ale mit pfitom pod kontrolou vlastnictvi
vSech danych stranek a profilt

o Efektivnéji sledovat reklamy na Facebooku a Instagramu diky praktickym
prehlediim a podrobnéjsim informacim o finan¢nich prostiedcich vynaloZenych na
reklamu, jejich zobrazenich a proklicich na web, nebo kamkoliv jinam je

nasmeérované tlacitko na reklamé, nejcastéji to byvaji pravé webové stranky [11]

Hlavni stranka

GTS Invest

Facebook stranka, instagramovy ucet

B Vytvorit prispévek B Vytvoit piibeh =4 Vytvorit reklamu

Seznam ukoll

Komentare Zobrazit vie ~
e (O % mp01j Love it 4 dm @designing .paradise 1t
e (0 i% dasy.love 6 Love it 4 dm @designing .paradise spolu s 1 dalsim 1t
Ukoly Obrdzek 19 - FB business - Zdroj: viastni
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13.5. Instagram

Instagram, stejné jako Facebook, je jedna z nejvice pouzivanych socialnich siti. Hlavni
rozdil mezi Facebookem a Instagramem je, Ze na Instagram je vice zaméreny na fotografie

a na reprezentaci. Na Instagramu napt. nemiliZeme napsat status, nemtiZzeme nékoho

vV e

,2Stouchnout®, ¢i jiné funkce. Instagram je jakousi jednodussi verzi Facebooku, stava se
vSak popularnéjSim neZ samotny Facebook, predevSim mezi mladSimi generacemi,

pouziva se predevsim na mobilnich zatizenich.

Firmé jsem vytvoril také instagramovy profil, na kterém se mi podarilo nasbirat

k dneSnimu dni pres 260 sledujicich a toto ¢islo se kazdym dnem zvySuje. Design této

o ((

socidlni sité jsem zvolil reprezentacni, ne takovy, aby nasbiral co nejvice ,lajki“ na
jednotlivych prispévcich - aby instagramovy profil, na ktery se teoreticky proklikneme
pomoci reklamy, zaujal hned na prvni pohled a byl jiny neZ ostatni Instagramové profily,
které se pravé vétSinou soustfedi na nabirani co nejvice reakci na jednotlivych
prispévcich, cehoz jsem docilil pravé diky zdarma internetovému nastroji Image Splitter,
diky kterému jsem mohl jednoduse jednu fotografii zverejnit v 6 riznych piispévcich,

které dohromady tvori mnohem lepsi prvni dojem, ktery je také velmi diilezity pro zaujeti.

2:27 o T .
gtsinvest | Zeriva || &v || v | e
Invest gtsinvest @ =

Prispévky (36) Sledujici (261) Sleduji (830)

GTS Invest

Stavebni firma

Jsme profesionélové v oboru s dlouholetymi zkusenostmi, umime viechno, ale
kvalitnéji @ g

) Na nés se mizete 100% spolehnout il

gtsinvest.cz

Sleduji to_baru_beranova, misa_pasztorova, hanajenickovall a daléi (2)

8 PRISPEVKY %) OZNACENI

W- 6O Qa ® © ©

a Obrdzek 20 - 1 profil - Zdroj: viastni Obrdzek 21 - IG 2 - Zdroj: vlastni
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13.5.1. Aktivita na Instagramu

Pro efektivnéjsi zverejiovani obsahu bychom se také méli zamérit na to, v jaky den a
denni dobu dany prispévek zverejnime, abychom meéli co nejvétsi dosah - aby co nejvice

uzivatell vidélo dany prispévek.
Nejvyssi aktivita

Hodiny Dny
! ! ! ii ! i
pa o) ne PO ut st et

Obrdzek 22 - Prehled - dny - Zdroj: vlastni

Jak vidime, aktivita v jednotlivych dnech v tydnu je velmi podobnd. V tomto piipadé
neni takovy rozdil, zda zveiejnime dany obsah v sobotu, nebo ve ¢tvrtek. Tato aktivita se
vztahuje na ndmi zvolené obdobi. Zde vidime primérnou aktivitu za poslednich 90 dni.
MiiZeme zvolit i variantu poslednich 7 dni, poslednich 14 dni, poslednich 30 dni, nebo i

aktivitu za minuly mésic.
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aktivita

wn¢
U_N

Nejvy

Hodiny Dny

4 étvrtky >

56
47 g
==
o 3 6 9 12 15 18 21

Obrdzek 23 - Prehledy - hodiny - Zdroj: vlastni

Pokud se ale podivame na aktivitu v sekci hodin, miizeme zde uz vidét ponékud velké
rozdily. Méli bychom tedy pridavat dany obsah samoziejmé v hodinach, nebo hodinu
pred, kdy je aktivita nejvyssi, coZ je v tomto pripadé v 18 hodin. Tato aktivita se vztahuje,
jak vidime, pouze na ¢tvrtky a v jinych dnech se tedy miize a s nejvétsi pravdépodobnosti
i bude lisit, predevsim vSedni dny od vikendti. JelikoZ samoziejmé chceme mit co nejvétsi
dosah, je dobré si tuto sekci aktivity, kterou najdeme v sekci prehledy na naSem
Instagramovém profilu, peclivé nastudovat a prizplisobit tomu nas rozvrh zverejiiovani

jakéhokoliv obsahu.
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Narust

® Celkem 261
e Sledovani 276
® Zruseni sledovani 15
100
50
O T B el Nt e i,
-50
13. led 17. uno 24. bre

Obrdzek 24 - Prehledy - ndrust - Zdroj: vlastni

V sekci prehledti na Instagramu také vidime i jednoduchy graf o narustu novych
sledujicich. Jak si mGzeme povSimnout, novi sledujici stale pribyvaji. Nepribyvaji
néjakou zavratnou rychlosti, ale pribyvaji, a to je hlavni. D4 se tedy fict, Ze nas
Instagramovy profil stale roste, sice pomalu, ale novi sledujici stale ptibyvaji, coz je

dobré znameni.
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Interakce s obsahem ®

Interakce s prispévky

To se mi libi
Komentare

UloZeno

Obradzek 26 - Prehledy - Interakce - Zdroj: vlastni

119

119

110

340
Oslovené ucty

65,5% z reklam

Obrazek 25 - Prehledy - osloveni - Zdroj: vlastni

V neposledni fadé zde najdeme i informace o tom, kolik uzivatelii zareagovalo na nas

obsah a jak. Tyto informace nam s tvofenim obsahu moc nepomohou, jedné se o reakce

na vSechny prispévky, které se na nasem profilu nachazi.

Co ndm ale miliZe pomoci je, kdyz si zobrazime danou tabulku s témito informacemi,

které se ale vztahuji pouze na jeden nami vybrany piispévek. Podle toho miiZeme urcit,

jaky obsah ostatni uzivatele zaujal vice a jaky zaujal naopak méné.

Druha tabulka (obrazek 25) na pravé strané nas zase informuje o tom, kolik uzivatelt

se nam podarilo oslovit. Opét si miizeme navolit, jaké obdobi chceme zobrazit. Tato

tabulka je ale opét spiSe infomacni a s obsahem nam néjak vyrazné nepomize.
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13.5.2. Informace o sledujicich na Instagramu

S urCenim cilové skupiny nam také mohou pomoct informace o naSich sledujicich,
které si opét mizeme zobrazit sekci prehledy. Dozvime se zde uZite¢né informace,
jako je napriklad vék, pohlavi, ale i bydliSté ¢i narodnost naSich sledujicich.

Vek
z vaSich sledujicich

Vie Muzi Zeny
13-17
- 3,7%

18-24
C— 10,6%

25-34
I 40,4%

35-44
e 27,6%

45-54
s | 12,2%

55-64
s 5,3%

65+
0%

Obrdzek 27 - Prehledy - vék - Zdroj: vlastni
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Pohlavi
z vaSich sledujicich

75,5% 24,4%

MuZi @ ® Zeny

Obrdzek 28 - Prehledy - pohlavi - Zdroj: viastni

Tyto informace o uzivatelich by méli byt velmi podobné nasi cilové skupiné. Pokud se
informace zde nalezené opravdu vyrazné lisi od cilové skupiny, znamena to, s nejvétsi
pravdépodobnosti, Ze jsme si Spatné urcili cilovou skupinu a je na misté ji bez otaleni

zménit.

13.6. Pixabay

Na strance pixabay.com miiZzeme najit obrovské mnozstvi obrazki, které nejsou
vazany zadnymi autorskymi pravy, tudiZ obrazky lze pouZit pro vlastni napft. propagacni
Ucely, bez povinnosti uvadét autora. Fotky poslouZi jako skvéla reprezentace socialnich
médii. Pri stahovani obrazku si sami zvolime, v jaké kvalité chceme dané fotografie
stdhnout. Mdme také mozZnost podékovat autorovi komentarem ¢i jakymkoliv finan¢nim

ohodnocenim, neni to v§ak povinnost a z webu lze neomezené stahovat zdarma.

UzZasné obrazky zdarma

Objevie ice nez 26 mifiond obeddkh 3 Wdel sdlenjeh naéf velkorysad Komunito

RO
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13.7. ImageSplitter

Nastroj Image Splitter je zdarma internetovy nastroj, slouZici pro rozdélovani
fotografii na nékolik casti. Tento nastroj se da skvéle vyuZit pro kvalitnéjsi a
profesionalnéjsi vzhled Instagramového profilu. Na Instagramu jsou fotografie
usporadany vzdy po 3 ¢astech fotografii vedle sebe na 2-3 radcich, coz dohromady tvori
jednu celou fotografii. Tento nastroj umoZziuje presné rozdéleni fotografie na pocet casti,
které si sami navolime. Poté se nam stahne zazipovana slozka se vSemi ¢astmi fotografie,
které jsou nazvaneé prisluSnym poradovym ¢islem, ve kterém bychom méli fotky zverejnit
pro spravné usporadani na profilu.

=m |
"‘i== ImageSplitter & & Postcron LN~

1 Split Image ¥ crop Image Resize and Convert Image @

Split Image - -

Select the number of columns and rows
to crop the image:
Columns:

Rows:

Image’s format { JPG v

Split Image 8<

Obrdzek 30 - ImageSplitter — Zdroj: vlastni

> Tento pocitac > StaZené soubory > IG_post 4_ v G
-‘ p— _ g
———
Ly
L
- l
2 4 5

Obrdzek 31 - ImageSplitter soubor - Zdroj: vlastni
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14. DalSi metody propagace

Pri voleni propagacni strategie lze byt kreativni. MlizZeme si vybirat od raznych
propagacnich akci, billboardi, propagaci na socialnich sitich po E-mailing ¢i kontaktovani
metod. Musime vSak brat ohled na propagovany produkt, ¢i sluzbu, od ¢ehoZ se odviji

podoba propagac¢nich metod.

Produktem stavebni firmy je tedy stavba, ¢i vykonana prace na ni, kde se cena odviji
od narocnosti, ceny pouzitych materiali a v neposledni radé také jejich dostupnosti. V
takovéto situaci klienta samoziejmé nechceme néc¢im neprijemné piekvapit, proto kdyz
piijde na obchodni zaleZitosti je nezbytné s klientem vse prokonzultovat, vyslechnout si
jeho poZadavky a pokusit se jim na 100 % vyhovét. Tato garance se da také vyuZit jako
predmét propagace a zpusob jak primét potenciondlni zakazniky si zvolit tuto firmu,
oproti jiné, ktera nic z toho nezarudi, ¢i zdkaznik nema jistotu, zda vSe probéhne dle jeho
predstav. Toto rozhodovani probiha ¢astokrat skrz doporucenti ¢i recenze, které jsou pro
potencionalni zakazniky vétSinou velmi dulezité a snadno mohou ovlivnit finalni

rozhodnuti zakaznika.

Samotny nové postaveny diim je také skvélou reklamou, hlavné pokud zakaznik dovoli
vyvésit reklamni plakdt napf. na sviij plot, samoziejmé za finanéni kompenzaci dle
domluvy. Pokud byl zdkaznik spokojen se stavbou, jejim priibéhem a komunikaci, mize
tuto firmu také doporucit svym prateliim, coz mlZe poslouzit jako skvély zdroj novych

zakazek. Spokojenost zakaznika by v pripadé staveni firmy méla byt prioritou.
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15. PageSpeed Insights

PageSpeed Insights od spolecnosti Google je pravdépodobné nejznaméjsi nastroj pro
testovani a analyzu rychlosti webli. Na testeru PageSpeed Insights je skvélé, Ze pri

testovani kombinuje dva velmi dtileZzité faktory na rychlost webu:

e Syntetickd méteni pocitaCem

e Data od skutec¢nych uzivateli

Tester nam také rovnou ukaze nejvétsi problémy, které na strance nalezl, a dokonce i

navrhne reseni, které nam vylepsi skére a ve vysledku samoziejmé i zrychli web. [13]

15.1. Rychlost webovych stranek na pocitaci

64

Vykon
Hodnoty jsou odhady a mohou se liSit. Skére vykonu se poéita pfimo
z téchto metrik. Zobrazit kalkulacku.

A 0-49 50-89 @® 90-100

Obrazek 32 - vysledek z analyzy strdnek ¢. 1 - Zdroj: vlastni
Jak vidime, rychlost je priimérna a dostacujici, neni vSak nejidealnéjsi. Tester zde nasel
nékolik problémi, avSak zadny z nich ale nasStésti neni fatalni a web je tak funké¢ni a

sniZené rychlosti si témér nevSimneme.
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15.2. Rychlost webovych stranek na mobilu

43

Vykon

Hodnoty jsou odhady a mohou se liSit. Skore vykonu se pocita prfimo

Z téchto metrik. Zobrazit kalkulacku.

A 0-49 50-89 @ 90-100

Obrazek 33 - vysledek z analyzy strdnek ¢. 2 - Zdroj: vlastni

Zde uz vidime ponékud horsi vysledky a méli bychom tomu uZ vénovat pozornost.
V nasem priipadé bude nejlepsi se obratit na odbornika, nejlépe toho samého clovéka,
ktery nam stranky vytvoril, aby web opravil, k ¢emuz mohou vypomoci timto testerem

navrhovani reSeni.
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16. Zavér

Cilem toho projektu bylo analyzovat dosavadni propagacni prostredky, graficky
design, sestavit cilovou skupinu, celkové doplnit nejen grafické nedostatky a zviditelnit
firmu, zvysit jeji povédomi. O toto jsem se mohl pokusit také diky informacim, které mi

byly poskytnuty jednatelkou této firmy.

V praktické casti jsem se zabyval vytvarenim grafickych navrhd, tvorbou socialnich
siti, tvorbou obsahu na nich a spravovani placené propagace. Po konzultaci s jednatelkou

firmy jsme se dohodli na proplaceni jedné z reklam a tisku mnou navrzenych vizitek.
Toto by mélo pomoci se zvySenim povédomi o firmé a zvySeni poctu zakazek, kdy
zvysit pocet zaméstnancli. BEhem tvorby maturitniho projektu byla vytvorena SWOT
analyza, STDC framework aplikovany na vytvorené persony, socialni sité a vizitky, které
se ve firmé budou pouZivat. Vytvoril jsem i nové logo, které si firma také osvojila a dalsi

grafické navrhy.

Firmé bych doporucil opraveni webovych stranek na rychlost minimalné. Dale by
bylo zahodno nechat vytvortit katalog domii - lidé si radi prohlizi, co by mohli mit, namisto

aby si vymysleli vlastni navrh, nebo hledali jinde. S firmou budu spolupracovat i nadale.
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